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Los procesos electorales no pueden comprenderse al margen de su dimension
comunicativa. Son periodos de alta densidad semidtica, en los que partidos, lideres
politicos, organizaciones sociales y medios de comunicacion despliegan estrategias
discursivas orientadas a incidir en la opinion publica. Estos actores no solo buscan
movilizar apoyos, sino también construir identidades, definir programas y proyectar
visiones compartidas del orden social.

Actualmente, estas dinamicas se materializan fundamentalmente a través de las
campafas, como una serie planificada de acciones destinadas a la captacion de votos. A
partir de esta definicion, enfoques mas recientes entienden las campafias como
acontecimientos comunicativos en los que predomina la emision de mensajes persuasivos
dirigidos a orientar las decisiones del electorado y maximizar el respaldo electoral.

En estos periodos, la competencia intensificada exige a los distintos actores una
comunicacion diferenciada, capaz de generar identificacion y adhesion. En este contexto,
por tanto, los discursos politicos tienen la funcion principal de movilizar y convencer de
la validez y viabilidad de las propuestas. Al mismo tiempo, actian también como
dispositivos de produccion simbdlica, configurando horizontes de sentido, reforzando
pertenencias colectivas y delineando imaginarios sociales, politicos y partidistas.

Desde esta perspectiva, este nimero monografico se centra en la comunicacion politica
ejercida tanto por los partidos como por otros actores y agentes politicos y sociales
implicados, independientemente de los canales utilizados durante el periodo electoral y
en el marco de las campanas. El analisis de sus distintas conductas comunicativas en las
diversas arenas electorales puede ofrecer claves valiosas para comprender como se
construyen sus estrategias.

A partir de estas consideraciones, se invita al envio de contribuciones originales que
aborden el fenémeno de la comunicacion politica en contextos electorales, centrandose
en objetos de analisis como spots, debates, carteleria, actos de campafia, entrevistas,
publicaciones en redes sociales u otros discursos mediaticos.



Las propuestas podran adoptar enfoques metodologicos diversos, optando o bien por
técnicas cuantitativas como el andlisis de contenido, el andlisis de datos agregados o
individuales, el andlisis de regresion, el andlisis funcional o modelos de ecuaciones
estructurales, o bien por métodos cualitativos, entre los que sefialamos el analisis del
discurso, la semiodtica, la retdrica, la teoria de la argumentacion u otras técnicas
cualitativas.

Instrucciones

¢ Fecha limite para enviar el trabajo: 31 de diciembre del 2025

e Es necesario especificar en el manuscrito que este manuscrito se dirija a esta
convocatoria. “Monografico “Elecciones y comunicacion: andlisis de los
discursos en campana”

e Pautas para autores/as: http://analisi.cat/about/submissions#authorGuidelines

e Se priorizara aquellos articulos que estén vinculados a investigaciones
financiadas

e Los articulos en inglés editados profesionalmente con certificado siempre que
cumplan con el criterio de valor cientifico para el monogréafico seran priorizados

e Las preguntas podrian dirigirse a: Revista.Analisi(@uab.cat

El monogréfico est4 previsto publicarse en Junio del 2026.
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